Положение 
о проведении областного конкурса
PR и социальной рекламы «PRоRыв»

1. Общие положения
1.1. Настоящее Положение регламентирует статус и порядок проведения областного конкурса PR и социальной рекламы «PRоRыв» (далее – Конкурс), требования к участникам и работам Конкурса, порядок их предоставления на Конкурс, сроки проведения Конкурса и действует до завершения конкурсных мероприятий.
1.2. Организатором Конкурса выступает муниципальное учреждение «Дом молодежных организаций «Шанс» при поддержке министерства спорта, туризма и молодежной политики Самарской области, Самарской областной универсальной научной библиотеки, органов по делам молодежи и домов молодежных организаций городских округов и муниципальных районов Самарской области.

1.3. Цель Конкурса – воспитание подрастающего поколения через творчество – создание социальной рекламы, утверждающей общечеловеческие ценности: нравственность, милосердие, веру, дружелюбие, согласие, патриотизм, миротворчество, толерантность, а также направленной на решение социальных проблем современного общества.
1.4. Конкурс рассматривается как механизм предоставления молодежи возможности выразить свое отношение к той или иной проблеме, внести свой вклад в развитие социальной рекламы, а также привлечь новые молодые таланты к созданию социальной рекламы в Самарской области.
1.5. Задачи Конкурса: 

- поддержка творчески одаренной молодежи;
- воспитание позитивной гражданской и добровольческой позиции молодежи, реализуемое через социальное творчество и милосердие; 

- формирование условий для представления молодежью своих произведений общественному и профессиональному сообществу с целью сравнения качественного, художественного и профессионального уровня работ в области социальной рекламы, а также развития творческого, профессионального и гражданского потенциала молодых людей;
- содействие свободному распространению социально-значимой информации в Российской Федерации, в том числе для людей с ограниченными возможностями; 

- определение лучших молодежных работ в области социальной рекламы.

1.6. Дополнительная информация, комментарии к конкурсным номинациям и темам, порядок оформления публикуются на официальном сайте конкурса - www.tolyatti.pro-otdyh.ru.
1.7. Под понятием «социальная (некоммерческая) реклама» организаторы Конкурса понимают информацию, направленную на решение социальных проблем, содействие духовно-просветительской, благотворительной и иной гуманистической деятельности общества, основывающейся на выражении устоев этики и морали в наиболее позитивной, лаконичной, доходчивой и толерантной форме. Рекомендуемое для работы определение: нравственность – совокупность воплощения в человеческом характере добродетелей, рождающаяся от следования голосу совести. 

2. Условия участия в Конкурсе

2.1. В Конкурсе имеют право принимать участие молодые граждане Самарской области (отдельные авторы и группы авторов) в возрасте от 14 до 30 лет, представившие все документы в соответствии с его условиями.

Возрастные категории участников Конкурса:

- участники от 14 до 18 лет;

- участники  от 19 до 24 лет;

- участники от 25 до 30 лет.

2.2. Для участия в Конкурсе необходимо подготовить рекламный материал социального характера по одной или нескольким из установленных организаторами Конкурса номинаций и тем, отвечающий целям и задачам Конкурса.

2.3. К каждой конкурсной работе должна быть приложена заявка установленного образца (приложение № 1). Заявка является документом, необходимым для включения работ в список конкурсантов.

2.4. Участие в Конкурсе осуществляется на безвозмездной основе.

2.5. Конкурс проводится в 11 номинациях со следующими требованиями:

- фотореклама: принимаются цветные и черно-белые фотографии на CD-R в формате JPEG и в распечатанном виде, размера 21 см х 30 см;
- видеореклама: принимаются работы на CD-R или DVD-R в формате AVI. На диске должен быть указан хронометраж ролика (не более 120 секунд). Каждый ролик подается на отдельном носителе;

- аудиореклама: принимаются работы на СD-R в формате MP3. На носителях должен быть указан хронометраж роликов (не более 60 секунд). Каждый ролик подается на отдельном носителе;
- наружная реклама: принимаются работы на CD-R с плотностью изображения 1/1 не менее 300 dpi в формате JPEG/TIFF и распечатанный чертеж/эскиз проекта рекламной конструкции формата А3;
- социальный интернет-проект: принимаются работы на CD-R в формате презентации Adobe Reader, с обязательной ссылкой (реализацией) на ресурс страницы/сайта в Интернете.
- интернет-баннер: принимаются работы на CD-R. Размер 240x400, размер файла не более 25 Кб, формат файла: flash, анимированный gif, jpg, неанимированный gif, png;
- печатная реклама: принимаются работы на CD-R и выполненные в виде плаката, листовки, постера, открытки, буклета, календаря и др. Работу необходимо представить в оригинале или в распечатанном виде (цветная фотография 20х30 см);

- реклама на нестандартных носителях, рекламный сувенир: принимаются оригинал и изображение на CD-R в формате JPEG/TIFF;

- социальный текст: принимаются работы на CD-R и оформленные в виде текста на формате А3;
- разработка фирменного стиля социальной акции: принимаются работы (презентации), оформленные в виде:
видеороликов (хронометраж не более 3 минут);
слайд-шоу в программе PowerPoint;
планшета (картон, депофит) формата А2, на котором должны быть представлены: цветная принтерная копия товарного знака (формат А5), варианты использования элементов фирменного стиля для проведения акции в виде принтерных копий или цветных фотографий;

- презентация общественного объединения: принимаются работы (презентации), оформленные в виде видеороликов (хронометраж – не более 5 минут) или слайд-шоу в программе PowerPoint.
2.6. К каждой конкурсной работе прилагается смысловое и техническое описание представленных материалов в печатном виде (объемом до 1 стр., кегль 12, двойной междустрочный интервал, бумага формата А4).
2.7. Каждый участник или авторский коллектив имеет право сдавать работы не более чем в 2-х номинациях Конкурса и не более 2-х работ в каждой номинации. На каждую работу требуется оформить отдельную заявку.
2.8. Представляя работу на Конкурс, участник должен учитывать наличие в работе необходимых условий эффективной рекламы:

- работа, ее содержание, сюжет, действие сценических лиц и персонажей не должны противоречить законодательству Российской Федерации (Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ «О рекламе»);

- текст рекламы должен быть кратким, лаконичным, оригинальным;

- наличие в рекламе эмоциональной окраски, носителями которой являются цвет, свет, шрифт, рисунок, графические элементы и т.п.;

- отсутствие в рекламе сведений, не соответствующих действительности (недостоверных сведений).

2.9. Рекламный материал должен соответствовать тематике Конкурса.

2.10. В работах, представляемых на Конкурс, не должно быть:

имен авторов, указания адресов и телефонов, информации о спонсорах, имен политических деятелей и лидеров, имен духовных учителей и религиозных движений, в том числе религиозной символики, названий и упоминаний (логотипов, брендов) товарной рекламы, любых форм упоминаний политических партий, политических лозунгов, высказываний, несущих антигосударственный и антиконституционный смысл;

изображений: интимных сцен, всех видов свастики, насилия, дискриминации, вандализма, отражающих телесные страдания людей и животных; текстов, сцен, звуковых эффектов, указывающих на ощущения и переживания страха, стресса или агонии; информации, в любой форме унижающей достоинство человека или отдельной национальной группы людей.

Категорически запрещается использовать чужие тексты или идеи дизайна (полностью или частично). В случае несоблюдения данного условия работа отстраняется от участия в Конкурсе.

2.11. Представленный на Конкурс рекламный материал должен соответствовать законодательству Российской Федерации.

3. Порядок организации и проведения Конкурса
3.1. Конкурс проводится в два этапа:

первый этап – отборочный (11 октября – 12 ноября 2010 года);

второй этап – финальный (28 ноября 2010 года), во время которого определяются победители Конкурса, а также организуется торжественная церемония награждения.
3.2. В каждой номинации Конкурса определен перечень тем на выбор участника:
- «Моя дружная семья» - тема, ориентирующая молодежь на формирование семьи, рождение детей, направленная на популяризацию семейных ценностей в молодежной среде, отражающая связь и преемственность поколений, а также готовность помочь тем, кто лишен семьи и детства;
- «Дорогой добрых дел» - тема пропаганды добровольческого, волонтерского движения в молодежной среде (помощь своим близким, людям с ограниченными возможностями, нуждающимся в опеке, друзьям);

- «Я, ты, он, она – вместе целая страна!» / «Жизнь в добре и мире!» - тема пропаганды толерантности, человеческих отношений, дружбы народов, развития межнационального взаимодействия в молодежной среде, несмотря на внешние, национальные, социальные и религиозные различия.

- «Мир равных возможностей» - тема пропаганды толерантного отношения к людям с ограниченными возможностями. Задача - показать жизнь людей, имеющих инвалидность, так, чтобы отношение к ним менялось от настороженности до сочувствия, а затем понимания и приятия;
- «Живу ярко без вредных привычек» - тема профилактики асоциальных проявлений в молодежной среде через популяризацию позитивных форм молодежного досуга, молодежных субкультур, пропаганду здорового образа жизни, молодежного спорта, туризма и т.д., борьбы с курением, алкоголизмом, наркоманией, правонарушениями, пристрастием к игорным заведениям, воровством, хакерством, праздным досугом и ранним сексуальным опытом;
- «Жизнь прекрасна, пока безопасна!» - тема пропаганды повышения безопасности жизнедеятельности и дорожного движения в Российской Федерации, соблюдения водителями и пешеходами правил дорожного движения;
- «Культурное пространство России» - тема пропаганды сохранения культурного наследия России, повышения интереса молодежи к музеям, библиотекам, театрам, а также концертам, выставкам, фестивалям и другим событиям культурной жизни страны, тема также посвящается талантливой молодежи, проявляющей свои творческие способности в области музыкального, изобразительного, хореографического, театрального, кинематографического, циркового искусства, а также народного художественного творчества;

- «Спасая жизни…» - тема массового, безвозмездного и волонтерского донорства среди молодежи, пропаганды гражданской обороны, защиты от чрезвычайных ситуаций и стихийных бедствий;
- «Живи ярко!» - тема пропаганды спорта, туризма, активного образа жизни, содержательного досуга молодежи;
- «Чистый город - чистая планета» - тема сохранения окружающей среды, защиты окружающей среды, борьбы с загрязнением окружающей среды, культуры поведения в общественных местах;

- «Свобода слова или?..» - тема пропаганды этики подачи информации на телевидении, радио, в печатных СМИ и в Интернете, проблемы журналистской этики, отсутствия цензуры и преобладания в СМИ негативной информации о насилии, убийствах и т.д.;
- «Качественное образование - путь к успеху!» - тема пропаганды качества образования в молодежной среде, создания образа успешных людей и лидеров, добившихся успеха благодаря качеству знаний, профессиональным навыкам и опыту;
- «Мы - молодежь!» - тема пропаганды молодежной политики и молодежного движения, роли молодежи в социально-экономическом развитии страны, презентация общественного объединения и его деятельности.
Блок патриотических тем:

- «Служу России!» - тема посвящена патриотическому воспитанию молодых людей, формированию гражданско-патриотических ценностей в молодежной среде, популяризации символики России, подчеркивает важность службы в Вооруженных Силах Российской Федерации, готовность и желание быть сопричастным к жизни страны - встать на ее правовую и гражданскую защиту.
- «Любимый город» - тема посвящена жизни родного города - вопросам экологии, благоустройства и чистоты родного города, бережного отношения к его достопримечательностям и других тем социально-экономического характера.

- «Великие имена» - пропаганда достижений великих государственных деятелей, деятелей в области культуры, искусства, спорта, туризма, космонавтики и т.д. Цель этой номинации - утвердить патриотические, гуманистические, человеческие, духовные, культурные, семейные или нравственные ценности, воспитывать в человеке уважительное отношение к своему прошлому, понимание, что без прошлого нет будущего.

- «Народ победитель!» - пропаганда и формирование гражданско-патриотических ценностей в молодежной среде, пропаганда уважительного отношения к историко-культурному наследию страны и области, популяризация дней воинской славы и памятных дат России.
- «Мой голос - мое будущее» - тема выборов в Российской Федерации, направленная на повышение избирательной активности российской молодежи.

3.3. К участию в Конкурсе допускаются поданные в срок авторские работы, содержание которых соответствует утвержденным номинациям и темам Конкурса в соответствии с настоящим Положением.

3.4. Заявки и работы на заочный этап Конкурса принимаются Организационным комитетом Конкурса до 12:00 часов (время московское) 12 ноября 2010 года по адресам:
г.о. Самара, ул. Чапаевская, 181, каб. 110, тел. (846) 333-33-46;

г.о. Тольятти, ул. Гагарина, 4, каб. Э-105, (8482) 22-91-10.
3.5. Заявки и работы, поданные после окончания срока приема, указанного в п. 3.4, не рассматриваются и к участию в Конкурсе не допускаются. По электронной почте работы не принимаются.

3.6. Все рекламные материалы, присланные на Конкурс, обратно не возвращаются и не рецензируются.

4. Порядок определения победителей Конкурса и награждение
4.1. С целью определения победителей и призеров Конкурса создается Экспертный совет, в состав которого входят представители государственных органов законодательной и исполнительной власти Самарской области, общественных объединений и научного сообщества, специалисты в сфере PR, рекламы и дизайна, представителей СМИ и бизнес-сообщества.
4.2. Председатель и члены Экспертного совета Конкурса определяются решением Организационного комитета Конкурса.

4.3. Экспертный совет Конкурса оценивает каждую конкурсную работу по 10-балльной системе по следующим критериям:

1. Художественный уровень работ:

a) креативность идеи (новизна идеи, оригинальность, гибкость мышления). Неординарность раскрытия темы;

б) выразительность идеи и глубина отражения образа темы. Доступность понимания и восприятия основной идеи работы;

в) лаконичность изобразительных приемов, соответствие формы содержанию работы;

г) профессиональный уровень исполнения работы. Художественное исполнение работ, уровень владения программами;

д) оригинальность графического решения (техники исполнения), привлекательный дизайн, использование авторских иллюстраций;

2. Социальная и психологическая значимость конкурсных работ:

a) Оригинальность и способ донесения идеи;

б) Соответствие представленной работы статусу социальной (общественной) рекламы;

в) Степень актуальности содержания конкурсной работы для жителей региона;

г) Использование позитивного образа как модели поведения, стиля деятельности, образа жизни, мировоззренческого содержания гражданина;

д) Степень эмоционального воздействия конкурсных работ на зрителя и точность психологического воздействия на целевую аудиторию.

Оценки «0», «1», «2» балла по каждому за пункт. Итого максимально участник может набрать 20 баллов.

4.4. Экспертный совет Конкурса вправе отклонить присланные работы, если они не соответствуют условиям настоящего Положения.

4.5. Победители определяются Организационным комитетом Конкурса на основании проведенной Экспертным советом Конкурса оценки и экспертизы представленных работ.

4.6. В каждой номинации по каждой возрастной категории для победителей и призеров учреждаются дипломы 1, 2, 3 степеней и денежные премии. По итогам всех конкурсов официальной программы Экспертный совет определяет лучшую работу Конкурса, которой присуждается Гран-при Конкурса. Выдвинутая на Гран-при Конкурса работа может не занимать призового места в соответствующей номинации.

4.7. Все финалисты Конкурса награждаются дипломами участника.

4.8. Лучшие авторские работы получат организационную, информационную поддержку и будут рекомендованы для практического применения.

4.9. Экспертный совет имеет право не присуждать призовых мест при несоответствии работ критериям оценки. По решению Экспертного совета в каждом отдельном случае могут вручаться специальные призы конкурса.

4.10. Предусмотрен приз зрительских симпатий, обладатель которого определяется с помощью голосов зрителей.

4.11. Предусмотрено награждение конкурсантов призами партнеров и спонсоров Конкурса. Мнение партнеров и спонсоров может не совпадать с решением Экспертного совета.

4.12. Работы победителей размещаются в региональных СМИ, а также на официальном сайте конкурса www.tolyatti.pro-otdyh.ru с обязательным указанием авторов.

4.13. Оргкомитет Конкурса рекомендует победителей и призеров к участию в конкурсах:
- Всероссийском конкурсе социальной рекламы «Новый взгляд»;

- ежегодном открытом Национальном конкурсе социальной рекламы  «Новое пространство России».

4.14. Оргкомитет Конкурса не обеспечивает финансирование расходов, связанных с приездом на церемонию награждения и проживанием участников Конкурса. 

4.15. Передача участником работ для участия в Конкурсе в соответствии с настоящими Правилами означает полное и безоговорочное согласие участника с настоящими Правилами его проведения.

5. Прочие условия

5.1. Организационный комитет Конкурса оставляет за собой право использовать конкурсные работы в некоммерческих целях и без выплаты денежного вознаграждения автору (авторскому коллективу), но с обязательным указанием имени автора (соавторов); проведение на территории Самарской области социальных рекламных кампаний, созданных на базе конкурсных работ (электронного каталога, интернет-ресурсов), распространение социальной рекламной продукции в учреждениях общего и профессионального образования; репродуцирование работы для нужд Конкурса и в целях его рекламы, при проведении общественно-значимых мероприятий на территории Самарской области, а также в методических и информационных изданиях, для трансляции по телевидению, радио; для размещения в прессе, на наружных рекламных носителях и в сети Интернет; полное или частичное использование в учебных и иных целях.

5.2. В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе обладателей авторских и смежных прав на представленную работу, участник обязуется разрешать их от своего имени и за свой счет.

5.3. Участники Конкурса имеют право использовать дипломы, награды и призы Фестиваля в своих рекламных целях.

5.4. Участник несет полную ответственность за качество исполнения работы. В случае предъявления требований, претензий и исков третьих лиц, в том числе обладателей авторских и смежных прав на работу, участник обязуется разрешать их от своего имени и за свой счет.
6. Контактная информация

Конкурсные работы принимаются по адресу:

г.о. Самара, ул. Чапаевская, 181, каб. 110, тел. (846) 333-33-46;

г. Тольятти, ул. Гагарина, 4, каб. Э-105, тел. (8482)22-91-10,

e-mail: mail@studmost.ru,  сайт: www.tolyatti.pro-otdyh.ru
По вопросам сдачи конкурсных работ обращаться к Козловой Екатерине Владимировне, тел. (8482) 22-91-10.
По вопросам информационного партнерства обращаться к Семенниковой Екатерине, тел. (8482) 22-91-10, +7-917-9-677-093.
По вопросам спонсорства обращаться к Богуш Аде, тел. 89270220344.
По дополнительным вопросам обращаться к Минасяну Артему Аркадьевичу, консультанту департамента по делам молодежи министерства спорта, туризма и молодежной политики Самарской области, тел.: (846) 333-33-46, (8482) 746-911, +7-9608-496-791, e-mail: MinasyanAA@samregion.ru.







